a SM A RT Audiencias especificas a través de todas las industrias, que nos
permiten impactar de manera directa y acertada a nuestros usuarios.
‘ AUDIENGES Usando diferentes tecnologias, hemos creado, entendido y curado

., THE SMART MEDIA audiencias multiculturales enfocandonos en su idioma, gustos,
compras, consumo de contenido y movilidad.

CON UNA BASE DE 312 MM DE USUARIOS UNICOS CONOCEMOS A LA
PERFECCION AL MERCADO NORTEAMERICANO Y SU COMPORTAMIENTO:
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1. California 36.8 MM
2. Texas 27 MM W \
3. Florida 20 MM Close Up NY
4. New York 18.8 MM

5. Pensilvania 12.1 MM
6. Illinois 1.9 MM \ %

8. Georgia 9.9 MM Smartphone 90.7%
91MM phone
9. Carolina del Norte 9.7 MM Samsung Laptop 74.8%
. Motorola 3.9 MM ptop
18. Michigan 9.3 M) e CTV 39.9%

Google 800 K Consola 26%

Por religion (top 5): Por ascendencia europea (top 5): Por ascendencia asiatica (top 5):
1. Catolicos 10.6 MM @D 1. italianos 542 K ﬂ 1. Chinos 1.5 MM

2. Protestantes 3.4 MM B D 2 irlandeses 376 K 2. Indios 576 K

3. Bautistas 1.9 MM B9 3 Alemanes 212K (s8] 3.Coreanos 288 K

4, Judios 1.6 MM B 4 Rusos 206 K OB 4 Filipinos 192 K

5. Musulmanes 192 K i 5. Polacos 196 K 5. Paquistanies 168 K
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Aprovechamos la amplia gama de formatos con la que contamos n .
para alcanzar a estas personas de manera mas eficiente. 1
!
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LET'S WORK SMART TOGETHER!

Chief Sales Officer & Founding Partner




